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Why Videos Don’t Work
• Poor audio (Cannot hear or understand speaker)
• Too over promotional (Too Salesy)
• Poor lighting and poor video quality
• Can’t find your videos (Not Optimized)
• No clear message or information (Rambling)
• Low number of views and or likes (No Subscribers)

You Can See Your Results in YouTube Analytics



So What Should We Do?

Identify Plan Record 
& Edit Promote



Step 1: Identify
Who is my target audience(s)?
What is the goal or reason for the video?
What is the message of my video?
What type of video will match the audience?

‐ Promotional Advertising Video

‐ Educational

‐ Training or Demonstration



Step 2: Planning
• Develop the video’s message

• Create a list of shots

• Create scenes , audio and video

• Create a script (and time it)

• Develop a promotion plan



Step 2: Story Board



Step 2: Create a Checklist
In collaboration with a story board, you will need 
to have a checklist created before you start to 
record.

• A script or outline of talking points

• A shot list including “B” Roll Footage

• A list of graphics or captions to be used

• A location that is clean, quiet, and has a neutral background.

• Talent should Familiarize Talking Points



Step 3: Video Recording
• Use Good Quality Camera/Phone

• Lighting / Natural or Enhanced

• Audio / External Mic ‐ Acoustics

• Stabilization / Tripod, Gimble, Lean Against

• Compose Your Shot / Rule of Thirds – Background ‐Movement

• Checklist / Storyboard, Shot List, Script/Notes



Step 3: Recording Tips
• Record A Few Seconds Longer (It Helps in Editing)

• Test your Recording & Take a 2nd Take 

• Check Your Viewfinder (Everything in Frame – Background Distractions)

• Pan, Tilt or Zoom More Than The Shot Required

• Lights to Your Back / Don’t Aim Into Bright Lights

• Equipment Ready ( Extra Batteries, Charged, Extension Cords)



Horizontal or Vertical
•Where is your audience?
Instagram or desktop

•Mobile tend to choose vertical
•What is your subject matter and 
orientation
• Stick with One 



Step 3: Editing
• Create Project

• Put All Assets into Project Folder

• Add Music Bed / Voice Over First Then Video

• Insert Longer Video Clip & Edit Ends

• Add in Captions, Graphics, Intro, End Screens

• Test – Save – Export File (Name file the target keyword)

Trim Video



Uploading a Video
YouTube > Click Upload

Click the select file button and choose setting:
Public – Private – Unlisted ‐ Scheduled



YouTube Studio
Dashboard: Overview of All Sections

Content: Displays all videos with additional options to work

Playlists: Shows Existing Playlists and Allows You to Create New Ones

Analytics: View How Your Videos Perform and Audience Retention.

Comments: View Comments and Mentions Across Your Channel.

Subtitles: Where You Go to Submit Subtitles.

Copyright: Any Challenges to Your Content (Images and Music Mostly).



Optimizing a YouTube Video
Just like optimizing a webpage, there are several specific 
things you can do to optimize a video. 

SEO Text & Tag Optimization
‐ Keyword Optimized Title

‐ Detailed Description Tag

‐ Video Tags (like the old keyword tags)

‐ Category Selection

‐ Completing the Details in Profile

Technical Optimization
‐ Rename Video File with Keyword Phrase
‐ Add Subtitles with an “SRT” File
‐ Viewer Retention – Good Video = Longer Retention
‐ Engagement = View/Saved/Likes/Subscriptions
‐ Posted Comments Improve Ranking
‐ Create Play Lists
‐ Get Shares from: Facebook Likes, Reddit Upvotes

& Twitter Mentions



Optimizing For YouTube Complete All Details

Title: Keyword Specific

Description: Long detailed 
description of the video include 
target keywords and link to web 
page using https://www.abc.com

Select or Create Thumbnail: Choose 
a thumbnail to represent the video. 
Best to create a unique one.

Visibility: Set to public for 
optimization. Only set unlisted or 
private if you don’t want anyone to 
see the video.

Subtitles: Upload a subtitle file and 
all the audio can be indexed by 
YouTube and Google.



Optimization For YouTube Complete All Details

Add to Playlist: Create & Name 
Playlist

Made for Kids: Designate if video is 
made for kids.

Paid Endorsement: Disclose if you 
received compensation or money to 
promote a product or brand.

End Screens: Captions to link to 
other videos or to subscribe.

Info Cards: allows you to link to a 
YouTube channel for your viewers 
to engage with..



Optimization For YouTube Complete All Details

Tags: Limited to 500 Characters, you 
need to select keywords and 
keyword phrases that support the 
keyword of the video.

Language Cert: Designate the 
language of the video.

Caption Cert: Disclose if the video 
was on broadcast TV and has closed 
captioning.

Recording Date: Date the video was 
made.

Video Location: Helps with local 
search results.



Tube Buddy Optimizer



Analytics For YouTube

Details Analytics Comments Watch



Analytics For YouTube
Monitoring User Engagement

This report shows you in real time 
how many people are watching 
your video and at what point 
viewers drop off.

Spikes in descending lines reflect a 
user backing up the video to watch 
again.

The timeline should go evenly 
across and drop off towards the 
end of the video.

This video shows 70% of viewers 
dropped off within 15 sec of 
starting the video.



Optimization Your Channel
Customize Channel: Name and 
Description Options

Manage Videos: Shows You All 
Your Videos With Optional 
Details.



Customize Channel



Customize Channel

Click on The Setting Tab On Left Side

Setting Window Opens:

Choose Country of Residence

Add Keywords to Channel



Thank you!

Neal Rabogliatti
Phone: 412‐726‐4104

Email: neal@digitalmarketingstrategiesllc.com


